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ie Zukunft hat
begonnen; Bis
Dienstag konnen
Menschen, die in Bre-
merhaven leben oder
arbeiten, jeden Tag
beim fiinftagigen Zu-
kunftscamp im ehe-
maligen Hanse Carré
vorbeischauen. Das
Zukunftscamp Innen-
stadt ist am Donners-
tag gestartet, Aus
Kritikpunkten, die in
der Online-Befragung
genannt wurden und
dem Rat, den Exper-
ten parat haben, hat
die Redaktion eine
Aufgabenliste er-
stellt: vier Saulen fiir
die neue Innenstadt.
Foto: Hartmann
Bremerhaven
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Im Zukunftscamp ist alles moglich

Wie wird Bremerhavens Innenstadt fit fiir die Zukunft? Stadt ladt Biirger zum Mitdiskutieren und Mitgestalten ein
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Von Susanne Schwan

BREMERHAVEN. ,Innenstadt neu
denken”: Wozu das Motto des
Zukunftscamps einladt - Ella ist
schon dran. Aus blauen Legostei-
nen baut die 13-Jahrige zwei rie-
sige breite Treppen vom Alten
Hafen hoch ber die Columbus-
straBe zwischen die Columbus-
center-Tiirme bis runter in die Ci-
ty. . Treppen sind klasse, auch als
Treffpunkt, zum Sitzen, fir Mu-
sik”, sagt die jiingste Besucherin
der Erdffnung des Zukunfts-
camps dort, wo die Stadt derzeit
tot scheint: Mitten in den leeren
3000 Quadratmetern der Ex-Sa-
turn-Halle im Hanse Carré. Rund
80 Neugierige hat das Biirgerbe-
teiligungs-Projekt am Donners-
tagabend zum Auftakt gekodert.

Sie laden zum Hand-Anlegen ein,
die vielen grofen Workshop-Sta-
tionen, die das Stadtentwick-
lungsbiiro , Urbanista“ aus Ham-
burg in einem Drittel der Halle
aufgebaut hat. Tische auf Holzpa-
letten voller Fotos, Stadtplan-
Ausschnitten, leerer Felder, Text-
tafeln voller Fragen. Dazwischen
das Material zum Bauen einer
neuen Innenstadt, so wie die
Menschen sie sich wiinschen: Je-
de Menge Legosteine und ,,Denk-
zettel”, Auf drei groRe Potenzial-

Martina Vélger, Leiterin des Am-
tes fiir Jugend und Familie: , Die In-
nenstadt braucht Raume, innere
und auBere, fiir Jugendliche, wie es
Groningen in Kooperation mit der
Stadtbibliothek macht: Treffpunkte
auf mehreren Ebenen, offene Riick-
ugszonen zum Abhéngen, mit frei-
em WLAN und Gastronomie.”

maligen Saturn-Markt im Hanse Carré,

Orte konzentrieren sich die hoch-
professionell gestalteten, bunten
Experimentierstationen vor allem:
Wencke-Dock, Kirchplatz und
der Eulenhof hinter Karstadt.
Uberschrift: ,In welche Richtung
soll sich das entwickeln?*

Ab heute 10 Uhr hat jeder an

k";r" ‘r \

Jiirgen Monsees: , Aus Saturn
konnte eine bunte Markthalle wer-
den, wie in Oldenburg, mit Kommu-
nikation, Genuss, Shoppen, mit ei-
nem Zusammenschluss, um statio-
naren und Online-Handel hier zu
biindeln, ich bin ein Fan solcher
Plattformen.”
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der Stadtzukunft Interessierte je-
des Alters Gelegenheit, spontan
reinzukommen, seine Antwort
darauf zu geben, iiber die an die
Hallenwand gepinnten Vorschla-
ge zu diskutieren. So wie Ella, die
mit ihrer Familie aus Miinster
nach Bremerhaven gezogen ist.

R .

Ella Ottens: ,WLAN ist nicht so
wichtig wie mehr Griines, wo jetzt
Pflastersteine sind, zum Beispiel
konnte ein solcher Platz hinter der
Kirche sein, Diese neuen urbanen
Inseln in der Biirger' sind Kunst,
aber ohne Dach nutzlose Stangen.
Aber die Stiihle sind klasse.”

Wir sind spontan heute Abend
hier vorbeigekommen und dach-
ten, jetzt gehen wir mal rein“, sagt
Astrid Ottens und rastert die Sta-
tionen ab: Vorschlige wie , Fahr-
rad-Parkhaus in der Innenstadt®,
JStraRenbahnlinie®,  Nischen mit
Mini-Parks”, | Einheitliche La-
denoffnungszeiten®, Oder auch:
eine riesige bunte Multifunkti-
ons-Markthalle im leeren Ex-Sa-
turn. Ein Mix aus mobilen, auch
fiir Existenzgriinder bezahlbaren
Co-Working-Arbeitsplitzen,

kleinteiligen Gastro-Stéinden, mit
Kultur-Events, kreativer Szene,
Jugendtreffs - wie es das Archi-
tekturbiiro Alexis Angelis im ver-
waisten Kaufhaus in der Olden-
burger City aufgezogen hat. Ange-
lis stellte das Modellprojekt, dem
inzwischen andere Stidte folgen,
als Anregung vor. Innovation
braucht ein ,Okosystem’, ein an-
ziehendes Umfeld von {iberregio-
naler Strahlkraft.“ Darum dreht
sich das Zukunftscamp, das heute
und am Wochenende gedffnet ist
und am Dienstag endet. Alle Er-

Foto: Scheschonka

gebnisse miinden in ein Integ-
riertes Innenstadtkonzept® als
Leitfaden fiir die Stadt-Macher.
,Wir haben die groRe Chance,
dass Bremerhaven und seine
Menschen sich die Stadt zuriick-
erobern, Flichen, die der Handel
seit den 60er Jahren besiedelt hat,
aber durch den Online-Handel
nicht mehr braucht”, betonte
Oberbiirgermeister Melf Grantz
(SPD) in seiner leidenschaftlich
fir Bremerhavens Stirken wer-
benden Begriifung. ,Wir haben
keine dde Innenstadt, wir haben
Wissenschaft, Kultur, attraktive
Gastronomie, haben mit City-Ma-
nagement und anderen Initiativen
viel geschaft, was anderen Stad-
ten noch fehlt. Wir miissen Erleb-
niswelt und Einkaufswelt besser
zu verquicken. Wir werden unse-
re Innenstadt in den nichsten
finf Jahren zum pulsierenden
Oberzentrum weiterentwickeln.”
Heute um 18 Uhr spricht Nik-
las Piatkowski (Initiatie Kreativer
Aufbruch  Bremerhaven) tiber
+Kreativokonomie, (skw)
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Vier Saulen braucht die neue Innenstadt

Wie soll die Innenstadt belebt werden? Die NORDSEE-ZEITUNG zieht ein Resiimee aus Online-Befragung und Experten-Meinungen

Von Maike Wessolowski

BREMERHAVEN. Bis Dienstag kon-
nen Biirger sich im Zukunfts-
camp Bremerhavener Innenstadt
beteiligen. Vorab hatte die Stadt
auf www.innenstadt-neu-denken
bereits Biirger zur City befragt.
Die  NORDSEE-ZEITUNG  hat
die Ergebnisse der Online-Befra-
gung ausgewertet und ein Resii-
mee unserer gefiihrten Experten-
interviews® gezogen. Ein Fazit:
Vier Siiulen braucht Bremerha-
vens neue Innenstadt.

[> Engagement: Die Bremerhave-
ner und auch die Menschen, die
nur in der Stadt arbeiten, sind ge-
fragt, in den nichsten fiinf Tagen
Ideen abzugeben, aber sich auch
{iber das Camp hinaus zu enga-
gieren und den Prozess zu beglei-
ten. Eine gute Anlaufstelle dafiir
ist die Stadtteilkonferenz Mitte,
die sich im Oktober griinden will.
AuRerdem der Verein City-Skip-
per fiir alle, die Gastronomie,
Dienstleistung und Handel anbie-
ten - lingst nicht alle Akteure
sind Mitglieder. Laut der Online-
Befragung ist vielen ein Gemein-
schaftsgefiihl in der Stadt wichtig

- das geht nicht ohne Engage-
ment, Bibliothek, Hochschule, In-
stitute und Stadtverwaltung wer-
den genannt, wenn es darum geht,
welche Einrichtungen fiir Bele-
bung sorgen konnten. Fiir mariti-
mes Flair und eine Verbindung zu
den Havenwelten konnten Verei-
ne mitsorgen, 45 Prozent der Be-
fragten haben erkannt: Regionale
Produkte zu konsumieren oder
anzubieten, wire ein Gewinn fiir
Innenstadt. Doch genau da liegt
schon ein grofer Knackpunkt.

[> Investition: Denn fast die Half-
te der Befragten wiinscht sich we-
niger Leerstand und ein besseres
Warenangebot. Die einen wiin-
schen sich groRe Modeketten und
Einkaufsmagnete, die anderen be-
sonderen Einzelhandel.

Zu fast gleichen Teilen wiirden
die Teilnehmer als erstes , Innen-
stadtbereich, ,Columbus-Cen-
ter* und , Karstadt-Gebéude* ver-
indern wollen. Hier sehen die
Teilnehmer auch die grofte Po-
tenziale, ebenso auf dem Theo-
dor-Heuss-Platz.  Insbesondere
fiir die Leerstinde Karstadt und
im Hanse Carré muss die Stadt

Mehr Geschéfte, andere Geschéfte, Griin und mehr Leben: Was sich die

Menschen fiir Bremerhavens Innenstadt wiinschen,

dringend eine Losung finden, of-
fentliches Geld investieren, aber
auch Investoren finden. Eine
Markthalle wiire fiir viele Befragte
ein ,Highlight”. Die Stadt muss
abseits der Kampagne zur Famili-
enfreundlichkeit Giberlegen, wel-
che Kultur und Kreative sie un-
terstiitzt (Beispiel Aktion Spring-
flut zur Belebung der Leerstiin-
de), und welche Art von Kultur-
forderung die Innenstadt nach-
haltig  belebt  (Arthouse-Kino,
Livemusik, Veranstaltungen).

foto: Hartmann

[> Innovation: Aber auch Handel
allein reicht nicht - da sind sich
alle Experten einig. Eine Innen-
stadt miissen Menschen im Alltag
und zur Arbeit - abseits des Han-
dels - aufsuchen. Es gilt, das Er-
lebnis schaffen. Jungen Leuten
fehlt es an Freizeitangeboten und
Aufenthaltsqualitat. Genannt wer-
den Mirkte, Gastronomie, Veran-
staltungen und Kultur. Hier muss
die Stadt es schaffen, auch zu
tiberraschen.  Vortrige, Markte,
Festivals, Escape-Rooms, VR-Er-
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lebniswelten, Genuss- und Koch-
kurse, Szene-Treffs und Sport sind
beispielhafte Stichworte.

[> Einen Masterplan: Als Ergebnis
der finftigigen Zukunftswerk-
statt soll ein integriertes Innen-
stadtkonzept von der beauftrag-
ten Agentur Urbanista angefertigt
werden. Integrieren, also verbin-
den ist das Stichwort. Denn egal,
was in der Innenstadt entsteht, es
muss angebunden und durch-
dacht sein,

Ein  GroRteil der Befragten
wiinscht sich mehr Griin, leben-
dige Plitze und bessere Erreich-
barkeit firs Fahrrad oder den E-
Roller. Aber auch giinstiges Par-
ken und Sauberkeit werden ge-
nannt. Es braucht also eine klare
Skizze - vom Putzplan iiber Be-
griinung bis zum modernen Ver-
kehrskonzept. (mkr)

*Die NORDSEE-ZEITUNG hat n den ver-
gangenen Monaten Fachleute zur Innen-
stadt befragt und Beispiele aus Olden-
burg (Core) und Bremen (Ekofair) vor-
gestellt. Auf www. norderlesen.de
finden Sie diese Beitrage als Dossier.
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